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KI-Power im CMS – wann läuft es rund? Purple weiss es!

• Die besten Modelle einsetzen

• Prompts zentral verwalten

• Intuitive Bedienung, heisst, Integration 

im Workflow am richtigen Ort und 

das benutzerfreundlich. 

Purple bedient sich der besten Modelle. 

Prompts sollten Teil des Redaktions-Prozesses 

sein. Sie sind nicht Sache des einzelnen 

Mitarbeitenden – Purple berücksichtigt das 

und macht Prompts zum Element des CMS 

und das dort, wo es workflowtechnisch Sinn 

macht.



Prompts als «Schatz der Redaktion» zentral verwalten



Prompts als «Schatz der Redaktion» zentral verwalten



Ein guter Prompt für die Redaktion – Content-Erstellung

• Halluzinieren verhindern: Derzeit gibt es 
keine inkludierten, verlässlichen Faktencheck. 
Aber das Modell kann aufgefordert werden, 
sich an die gegebene Quelle zu halten und 
keine «Fakten» zu erfinden (Umschreiben 
von Inhalten):

• «Stelle sicher, dass deine 
Zusammenfassung mit dem Text 
übereinstimmt und ihm nicht 
widerspricht» oder «stelle sicher, 
dass alle Behauptungen durch den 
Originaltext gestützt werden»

• Temperatur reduzieren!

• Imperativ statt Freundlichkeit: Statt «Könntest du mir 
bitte eine Zusammenfassung dieses Artikels schreiben» 

einfach «fasse den folgenden Artikel zusammen».

• Persona/Kontext: Experte, Korrektor oder Journalistin? 
Rolle am Anfang des Prompts deklarieren: «Deine 

Aufgabe ist es, einem Redakteur bei der Fertigstellung 

eines Artikels zu helfen oder «du bist verantwortlich 
für das Korrekturlesen von Online-Artikeln, bevor sie 

veröffentlicht werden».

• Kriterien: Kriterien definieren, anhand derer der 

Chatbot seine Antwort bewerten soll, wie Aktualität, 
Verständlichkeit oder Relevanz, um sicherzustellen, 

dass die Antwort journalistischen Kriterien entspricht.

https://docs.purplepublish.com/growth/prompt-writing-best-practices
https://vitlif.de/blog/chatgpt-journalismus-prompts/



Beispiele

https://docs.purplepublish.com/growth/prompt-writing-best-practices

https://www.journalist.de/werkstatt/werkstatt-detail/101-prompts-fuer-die-bessere-seite-eins/



Recap: KI-Power im CMS & für Redaktionen

Die ganze AI-Power im CMS entfaltet sich 

in einer Dreierkombi: 

Die besten Modelle, zentral verwaltete, gute  

Prompts und intuitive Einflechtung von KI 

in die Benutzeroberfläche und Workflows. 

Purple: «Wir drehen unsere GPT-Integration 

‚Purple Prompts‘ auf Vollautomatik: Mit einem 

Klick lassen sich sämtliche nicht-kreative 

Tätigkeiten beim Erstellen eines Artikels 

komfortabel erledigen. Durch separate Prompts 

bleibt die volle Kontrolle in der Hand der 

Redaktion».
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WoodWing & KI – Freitag ist Experimentiertag

Jedes Experiment fusst auf einer Frage. 

Zum Beispiel: «Kann mich KI beim Copyfitten 

unterstützen?»

Die Frage wird diskutiert und in Subthemen 

gegliedert, die dann wiederum Subgruppen 

zugeteilt werden, die sich darum kümmern.

Die Gruppen schauen, ob sie die ihnen 

zugeteilten Anforderungen/Probleme lösen 

können und dokumentieren ihre Erkenntnisse.

Am Ende des Tages werden die Resultate 

diskutiert, die besten, erfolgversprechendsten 

Ansätze werden weiterverfolgt.

Für die besten Ansätze wird ein Prototyp 

umgesetzt und dieser wird dann wiederum 

mit den Kund:innen getestet und entlang deren 

Feedback weiterentwickelt. 

Konkret …



WoodWing | Transformation

• Übersetzungen 

• Tone of Voice 

• Print to Digital & inkl. SEO

• 1:  Text bleibt gleich, aber AI wird 

zur Identifizierung von Titeln, Untertiteln 

und Zitaten verwendet.

• 2: Der Artikel wird umgeschrieben 

und SEO-optimiert. 



WoodWing | Transformation

• Print to Digital: 

• Der Vorteil gegenüber der derzeitigen 
Lösung besteht darin, dass man keine 
Zuordnung/Mapping auf der Grundlage von 
Absatzformaten konfigurieren muss und sie 
direkt vom Studio-Client aus nutzen kann. 

• Der Ablauf wurde mit normalen Artikeln 
getestet. Komplexe Artikel wie z.B. mit 
Formeln und Tabellen erfordern einen 
anderen Ansatz.

• Print to Digital inkl. SEO

• Weil der Artikel umgeschrieben bzw. 
SEO-optimiert wurde, muss der Artikel 
vor der Veröffentlichung überprüft werden.



WoodWing | Related content

• Verwandte Inhalte (Artikel/Bilder) finden 

innerhalb von WoodWing (Assets)

• Verwandte Inhalte finden im Web, 

auch in gezielten Websites. 



WoodWing | Copyfitting

• KI-basierte Unterstützung beim Copyfitten 

trotz vollumfänglicher Kontrolle durch den 

User!

• Beispiel: Artikel mit Übersatz automatisch 

kürzen lassen.

• Satz für Satz schlägt die KI-Änderungen vor. 

Ich sehe den Originalsatz und den 

Änderungsvorschlag und kann annehmen 

oder verwerfen.



Test Prototyp und Feedback

Negative Erkenntnisse 

• Die von AI generierten Vorschläge 

sind emotionslos/farblos. 

• Kurze Sätze sollen künftig nicht noch 

zusätzlich zur Kürzung herangezogen 

und weiter gekürzt werden von der AI.

• Textformatierungen werden nicht 

berücksichtigt.

Positive Erkenntnisse 

• Der User hat die Kontrolle und den 

Überblick, was wie geändert wird/werden soll. 

Die Person kann entscheiden, ob sie 

eine Änderung akzeptiert oder nicht.

• Besonders nützlich bei längeren Inhalten.

• Hilfreich, bei Schreib- und Redigierblockaden.

• Texte, welche mit Hilfe von KI bearbeitet 
wurden und solche, welche von Usern 

manuell angepasst wurden, werden als 

gleich gut empfunden.



Test Prototyp und Feedback

• User:innen möchten teils den digitalen, 

teils den Printeditor nutzen, aber auch IC.

• In einem kanalneutralen oder digitalen 

Arbeitsablauf ist es am besten, Geschichten 

mit etwas Übersatz (5-10 %) zu erstellen, 

da es einfacher ist, Text zu entfernen 

als Text hinzuzufügen.

Neutrale Erkenntnisse

• Nutzbar für Print-First als auch Digital-First.

• Die Kürzung/Längung wird vom Anfang 

zum Ende des Inhaltes vorgenommen, 

nicht vom Ende weg gekürzt, ausser bei 

Magazinen und News. Bei Magazinen wird 

in der Mitte des Textes gekürzt, bei News 

am Ende.

• Für ungeübte Anwender:innen ist Copyfitting 

grundsätzlich herausfordernd.


